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î»ËÝáÉá·Ç³Ï³Ý ½³ñ·³óÙ³Ùμ ¨ Ùñó³ÏóáõÃÛ³Ý ëñ³óÙ³Ùμ å³ÛÙ³Ý³íáñí³Í` 

í»ñçÇÝ ÙÇ ù³ÝÇ ï³ëÝ³ÙÛ³ÏáõÙ ¹ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óÙ³Ý ÷áñÓÁ É³ÛÝ Ã³÷ ¿ ëï³ó»É 
Ñ³Ù³ßË³ñÑ³ÛÇÝ ïÝï»ëáõÃÛ³Ý ï³ñμ»ñ áÉáñïÝ»ñáõÙ` Ýå³ëï»Éáí Ý³¨ ·Çï³Ï³Ý 
áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛáõÝÝ»ñÇ ½³ñ·³óÙ³ÝÁ: êáõÛÝ ³ßË³ï³ÝùÇ ßñç³Ý³ÏáõÙ, ¹ÇÝ³ÙÇÏ 
·Ý³·áÛ³óÙ³Ý í»ñ³μ»ñÛ³É ·Çï³Ï³Ý ·ñ³Ï³ÝáõÃÛ³Ý É³ÛÝ³Í³í³É Ñ³Ù³Ï³ñ·í³Í 
áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛ³Ý ÙÇçáóáí, Ï³ï³ñ»É³·áñÍ»É »Ýù ·Çï³Ï³ñ·Ç ï»ë³Ù»Ãá¹³Ï³Ý 
áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛáõÝÝ»ñÇ Ñ³Ù³ÉÇñ ¹³ë³Ï³ñ·Ù³Ý ëË»Ù³Ý (comprehensive 
classification scheme) ¨ μ³ó³Ñ³Ûï»É ·Çï³Ï³ñ·Ç ½³ñ·³óÙ³Ý ÙÇïáõÙÝ»ñÁ, ÇÝãÝ Çñ 
Ñ»ñÃÇÝ ÑÝ³ñ³íáñáõÃÛáõÝ Ïï³ áÉáñïÇ áõëáõÙÝ³ëÇñáÕÝ»ñÇÝ Ñ»ßïáõÃÛ³Ùμ áõñí³�
·Í»Éáõ ³éÏ³ Ñ»ï³½áï³Ï³Ý μ³óÁ (research gap):    
 

ÐÇÙÝ³μ³é»ñ.  ·Ý³·áÛ³óáõÙ, ¹ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óáõÙ, Ù³ñù»ÃÇÝ·, ·ñ³Ï³-
ÝáõÃÛ³Ý Ñ³Ù³Ï³ñ·í³Í áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛáõÝ  

JEL: D4, D40, D49 
 

 
ì»ñçÇÝ ÙÇ ù³ÝÇ ï³ëÝ³ÙÛ³ÏÝ»ñáõÙ, å³ÛÙ³Ý³íáñí³Í Ýáñ μÇ½Ý»ë Ùá-

¹»ÉÝ»ñÇ ¨ Å³Ù³Ý³Ï³ÏÇó ï»ËÝáÉá·Ç³Ý»ñÇ Ý»ñ¹ñÙ³Ùμ, ·Ý³·áÛ³óÙ³Ý 
åñ³ÏïÇÏ³Ý, áñå»ë ÁÝÏ»ñáõÃÛ³Ý Ù³ñù»ÃÇÝ·³ÛÇÝ Ñ³Ù³ÉÇñÇ Ï³ñ¨áñ 
ï³ññ, ¿³Ï³Ý ÷á÷áËáõÃÛáõÝÝ»ñÇ ¿ »ÝÃ³ñÏí»É: Ð³ïÏ³å»ë ¿É»ÏïñáÝ³ÛÇÝ 
³é¨ïñÇ ½³ñ·³óÙ³Ý Ñ»ï Ï³åí³Í` ³ëïÇ×³Ý³μ³ñ ³í»ÉÇ áõ ³í»ÉÇ É³ÛÝ 
ï³ñ³ÍáõÙ ¿ ·ïÝáõÙ, ³Ûëå»ë Ïáãí³Í, ¹¹ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óáõÙÁ, »ñμ ÁÝÏ»-
ñáõÃÛáõÝÝ»ñÁ, å³ÛÙ³Ý³íáñí³Í ßáõÏ³ÛáõÙ ·ÝÇ Ó¨³íáñÙ³Ý íñ³ ³½¹áÕ ·áñ-
ÍáÝÝ»ñÇ ÷á÷áËáõÃÛ³Ùμ, ³ñ³· í»ñ³Ý³ÛáõÙ »Ý ·ÇÝÁ` Ýå³ï³Ï áõÝ»Ý³Éáí 
³é³í»É³·áõÛÝÇ Ñ³ëóÝ»Éáõ Çñ»Ýó Ñ³ëáõÛÃÁ Ï³Ù ß³ÑáõÛÃÁ: 

ä»ïù ¿ Ýß»É, áñ §Ø³ñù»ÃÇÝ·¦ ·Çï³Ï³ñ·áõÙ ¹ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óÙ³Ý 
í»ñ³μ»ñÛ³É ³é³çÇÝ áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛáõÝÝ»ñÁ Ãí³·ñíáõÙ »Ý 1970-³Ï³Ý-
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Ý»ñÇ Ï»ë»ñÇÝ (Gallego G., 1994), »ñμ èáμÇÝëáÝÝ áõ È³Ë³ÝÇÝ Ý»ñÏ³Û³óñÇÝ  
§¸ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óÙ³Ý Ùá¹»ÉÝ»ñÁ Ýáñ ³åñ³ÝùÇ åÉ³Ý³íáñÙ³Ý Ñ³Ù³ñ¦ 
Ñá¹í³ÍÁ (Robinson B., 1975): ÐÇÙÝí»Éáí Ù»ñ áõÝ»ó³Í ·Çï»ÉÇùÝ»ñÇ íñ³` 
÷³ëïáõÙ »Ýù, áñ ¹»é¨ë ãÏ³ ¹ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óÙ³Ý í»ñ³μ»ñÛ³É ³Ï³¹»-
ÙÇ³Ï³Ý Ñ»ï³½áïáõÃÛáõÝÝ»ñÇ ³ÙμáÕç³Ï³Ý, Ñ³Ù³ÉÇñ, Ñ³Ù³Ï³ñ·í³Í áõ-
ëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛáõÝ (ù³ñï»½), áñÁ ÃáõÛÉ Ïï³ Ñ³ëÏ³Ý³É ¹ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³ó-
Ù³Ý í»ñ³μ»ñÛ³É áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛáõÝÝ»ñÇ ½³ñ·³óÙ³Ý ÁÝÃ³óùÁ, Ñ»ï³½á-
ï³Ï³Ý ËÝ¹ÇñÝ»ñÇ ¹ñí³ÍùÇ ÑÇÙÝ³Ï³Ý áõÕÕáõÃÛáõÝÝ»ñÁ ¨ ÏÇñ³éÙ³Ý 
áÉáñïÝ»ñÁ:  

ºÉÝ»Éáí ïíÛ³É Ã»Ù³ÛÇ ßáõñç ·Çï³Ï³Ý Ñ»ï³½áïáõÃÛáõÝÝ»ñÇ μ³óÇó` 
ëáõÛÝ áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛ³Ý ³é³ç³¹ñí»É »Ý Ñ»ï¨Û³É ËÝ¹ÇñÝ»ñÁ` 

� Øß³Ï»É / Ï³ï³ñ»É³·áñÍ»É áÉáñïÇ ï»ë³Ù»Ãá¹³Ï³Ý áõëáõÙÝ³ëÇñáõ-
ÃÛáõÝÝ»ñÇ Ñ³Ù³ÉÇñ ¹³ë³Ï³ñ·Ù³Ý ëË»Ù³Ý (comprehensive 
classification scheme): 

� Æñ³Ï³Ý³óÝ»É ¹ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óÙ³Ý í»ñ³μ»ñÛ³É ³éÏ³ ³é³-
ç³ï³ñ ³Ï³¹»ÙÇ³Ï³Ý áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛáõÝÝ»ñÇ ù³ñï»½³·ñáõÙ: 

ÆÝãå»ë áÉáñïÇÝ ³éÝãíáÕ ·Çï³Ï³Ý ·ñ³Ï³ÝáõÃÛ³Ý ß³ñáõÝ³Ï³Ï³Ý 
áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛáõÝÁ, ³ÛÝå»ë ¿É Å³Ù³Ý³Ï³ÏÇó ÷áñÓÇ ¹Çï³ñÏáõÙÁ ÙÇßï 
¿É »Õ»É »Ý ·Çï³Ï³ñ·Ç Ñ»ï³½áïáÕÝ»ñÇ áõß³¹ñáõÃÛ³Ý Ï»ÝïñáÝáõÙ, ë³-
Ï³ÛÝ ùã»ñÝ »Ý ¹³ Ï³ï³ñ»É Ñ³Ù³Ï³ñ·í³Í (systematic literature review): 
Ø»ñ Ï³ñÍÇùáí` §Ø³ñù»ÃÇÝ·¦ ·Çï³Ï³ñ·Ç ßñç³Ý³ÏáõÙ ·Ý³·áÛ³óÙ³Ý ï³ñ�
μ»ñ Ñ³ñó»ñÇ áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛáõÝÝ»ñÇÝ í»ñ³μ»ñáÕ Ñ³Ù³ÉÇñ ³ßË³ï³Ýù ¿ 
ì. è³áÛÇ ÁÝ¹Ñ³Ýáõñ ËÙμ³·ñáõÃÛ³Ùμ Ññ³ï³ñ³Ïí³Í §Handbook of Pricing 
Research in Marketing¦ ÅáÕáí³ÍáõÝ (Rao, 2009), áñï»Õ ½»ï»Õí³Í ¿ Ý³¨ ö. 
êÇÃ³ñ³Ù³ÝÇ Ñ»ÕÇÝ³Ï³Í §¸ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óáõÙ¦ Ñá¹í³ÍÁ:  

ÆÝã í»ñ³μ»ñáõÙ ¿ ¹ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óÙ³Ý Ñ³Ù³Ï³ñ·í³Í Ñ»ï³½á-
ïáõÃÛ³ÝÁ, μ³í³Ï³Ý Í³í³ÉáõÝ áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛáõÝÝ»ñ Ï³Ý: ²Ûëå»ë` 
� ¾. ¶Ççëμ»ñËïÇ Ñ»ÕÇÝ³ÏáõÃÛ³Ùμ (Gijsbrechts �., 1993), áí áõëáõÙÝ³-

ëÇñáõÃÛ³Ý ÑÇÙùáõÙ ¹ñ»É ¿ñ Â»ÉÇëÇ ·Ý³ÛÇÝ é³½Ù³í³ñáõÃÛáõÝÝ»ñÇ ÙÇ³ë-
Ý³Ï³Ý³óÝáÕ ³¹³åï³óí³Í Ñ³Ù³Ï³ñ·Á (Tellis’ unifying taxonomy of 
pricing strategies), áñÝ ³é³ç³¹ñí»É ¿ñ ¹»é¨ë 1986 Ã. (Tellis G. J., 1986):  

� ì. ¾ÉÙ³·ñ³μÇ ¨ ö. Î»ëÏÇÝáã³ÏÇ Ñ»ÕÇÝ³ÏáõÃÛ³Ùμ (Elmaghraby W., 
2003), áíù»ñ ¹³ë³Ï³ñ·Ù³Ý ÑÇÙùáõÙ ¹ñ»É ¿ÇÝ ¹ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óÙ³Ý 
íñ³ ³½¹áÕ »ñ»ù ·áñÍáÝ` (1) å³ß³ñÝ»ñÁ Ñ³Ù³ÉñíáõÙ »Ý / ã»Ý Ñ³Ù³-
ÉñíáõÙ, (2) Å³Ù³Ý³ÏÇ ÁÝÃ³óùáõÙ å³Ñ³Ýç³ñÏÁ Ï³ËÛ³É ¿ / ³ÝÏ³Ë ¿, (3) 
·Ýáñ¹Á Ï³ñ×³ï»ë ¿ (myopic), Ã» é³½Ù³í³ñ³Ï³Ý (strategic), ¨ áõëáõÙ-
Ý³ëÇñáõÃÛáõÝÁ Ï³½Ù³Ï»ñå»É »Ý ³Û¹ Ï³éáõóí³Íùáí: 

� Ú. ²íÇíÇ ¨ ¶. ìáõÉÏ³ÝáÛÇ Ñ»ÕÇÝ³ÏáõÃÛ³Ùμ (Aviv Y., 2012), áíù»ñ ÝÏ³-
ñ³·ñ»É »Ý ¹ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óÙ³Ý ï»ëáõÃÛ³Ý Ù»ç ÏÇñ³éíáÕ ÙÇ ß³ñù 
Ùá¹»ÉÝ»ñ�  

�  ¶¶ÛáÝßÇ ¨ øÉ»ÛÝÇ Ñ»ÕÇÝ³ÏáõÃÛ³Ùμ (Gönsch, 2013). Ç ï³ñμ»ñáõÃÛáõÝ 
ÙÛáõëÝ»ñÇ, Ýñ³Ýù Çñ»Ýó ¹³ë³Ï³ñ·Ù³Ý ÑÇÙùáõÙ ¹ñ»É ¿ÇÝ ³ÝÑ³Ù»Ù³ï 
³í»ÉÇ ß³ï (8) ·áñÍáÝÝ»ñ, ë³Ï³ÛÝ ë³ÑÙ³Ý³÷³Ï»É ¿ÇÝ Çñ»Ýó áõëáõÙ-
Ý³ëÇñáõÃÛáõÝÁ` Ý»ñ³é»Éáí ÙÇ³ÛÝ ¹ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óÙ³Ý ³ÛÝåÇëÇ Ñ»-
ï³½áïáõÃÛáõÝÝ»ñ, áñï»Õ ¹Çï³ñÏíáõÙ ¿ñ μ³ó³é³å»ë é³½Ù³í³ñ³-
Ï³Ý Ñ³×³Ëáñ¹Ç í³ñù³·ÇÍÁ: ´³óÇ ³Û¹, Ñëï³Ï ã¿, Ã» ÇÝãå»ë »Ý ÁÝï-
ñ»É ³Ûë Ï³Ù ³ÛÝ ³Ï³¹»ÙÇ³Ï³Ý ³ßË³ïáõÃÛáõÝÁ:  
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àñå»ë áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛ³Ý ûμÛ»Ïï »Ý ÁÝïñí»É 50 ·Çï³Ï³Ý ³ßË³�
ïáõÃÛáõÝÁ: 

¶Çï³Ï³Ý ³ßË³ïáõÃÛáõÝÝ»ñÇ ÁÝïñáõÃÛáõÝÁ Ï³ï³ñí»É ¿ »ñ»ù ÷áõ�
Éáí: ²é³çÇÝ ÷áõÉáõÙ û·ï³·áñÍí»É ¿ Google Scholar ³Ï³¹»ÙÇ³Ï³Ý Ññ³�
å³ñ³ÏáõÙÝ»ñÇ Ñ³ñÃ³ÏÁ ¨ R Íñ³·ñ³ÛÇÝ ÷³Ã»Ãáí Ùß³Ïí³Í Ñ³ïáõÏ 
Íñ³·ñ³ÛÇÝ ³å³ÑáíÙ³Ý ·áñÍÇù (web scraping tool), ³ÛÉ Ï»ñå ³ë³Í` Ù»ù»�
Ý³Ûáñ»Ý https://scholar.google.com/ Ï³ÛùáõÙ Çñ³Ï³Ý³óí»É ¿ “dynamic pricing” 
ÑÇÙÝ³ÛÇÝ μ³é³Ï³å³ÏóáõÃÛ³Ý áñáÝáõÙ (ã³Ï»ñïÝ»ñáí) ¨ ßáõñç 10001 áñáÝ-
Ù³Ý ³ñ¹ÛáõÝùÝ»ñÇ ³ñï³Ñ³ÝáõÙ2, áñÇó Ñ»ïá Çñ³Ï³Ý³óí»É ¿ screening, 
Ù³ëÝ³íáñ³å»ë` μ³ó³éí»É »Ý μáÉáñ ·ñù»ñÁ ¨ Ã»Ù³ÛÇÝ ã³éÝãíáÕ Ñá¹í³Í-
Ý»ñÁ (ûñÇÝ³Ï` ýÇÝ³Ýë³Ï³Ý μáñë³Ý»ñáõÙ ÏÇñ³éíáÕ ¹ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³ó-
Ù³ÝÁ í»ñ³μ»ñáÕ Ñá¹í³ÍÝ»ñÁ), ÇÝãå»ë Ý³¨ ³ÛÝ Ñá¹í³ÍÝ»ñÁ, áñáÝù Ã»¨ 
áÉáñïÇÝ »Ý ³éÝãíáõÙ, ë³Ï³ÛÝ ÷áñÓ³é³Ï³Ý μÝáõÛÃ áõÝ»Ý, ³å³ ÁÝïñí»É 
»Ý 25 (50%) ³Ù»Ý³ß³ï Ù»çμ»ñáõÙ áõÝ»óáÕ Ñá¹í³ÍÝ»ñÁ: ºñÏñáñ¹ ÷áõÉáõÙ 
ëï³óí³Í ³ñ¹ÛáõÝùÝ»ñÇó ³é³ÝÓÝ³óí»É »Ý 2013�2017 ÃÃ. Ññ³å³ñ³ÏáõÙ-
Ý»ñÁ, í»ñáÝßÛ³É ëÏ½μáõÝùÝ»ñáí μ³ó³éí»É »Ý ÙÇ ß³ñù ·ñù»ñ ¨ Ñá¹í³ÍÝ»ñ, 
³å³ MS Excell-Ç RAND ýáõÝÏóÇ³ÛÇ ÏÇñ³éÙ³Ùμ ÁÝïñí»É ¿ 20 Ñá¹í³Í3: 
ºññáñ¹ ÷áõÉáõÙ, Áëï Ýßí³Í ëÏ½μáõÝùÝ»ñÇ, Ñ»ÕÇÝ³ÏÁ Ñ³Û»óáÕ³μ³ñ ÁÝï-
ñ»É ¿ ¨ë 5 Ñá¹í³Í (10%), ÁÝ¹ áñáõÙ` ß»ßïÁ ¹ñí»É ¿ ¹ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óÙ³ÝÁ 
í»ñ³μ»ñáÕ í»ñçÇÝ Ññ³å³ñ³ÏáõÙÝ»ñÇÝ (2017�2018 ÃÃ.): ²ñ¹ÛáõÝùáõÙ, 
ÙÇ³ÛÝ áñå»ë Ñ»ï³½áïáõÃÛ³Ý ûμÛ»Ïï, áõëáõÙÝ³ëÇñí»É ¿ ßáõñç 50 Ññ³å³-
ñ³ÏáõÙ, ÁÝ¹Ñ³Ýáõñ ³éÙ³Ùμ` ßáõñç 70-Á: 

Ð»ï³½áïáõÃÛ³Ý ßñç³Ý³ÏáõÙ ÏÇñ³éí»É »Ý ÇÝ¹áõÏóÇ³ÛÇ, ³ÕÛáõë³Ï³-
ÛÇÝ Ù»Ãá¹Ý»ñ, R ¨ Excel Íñ³·ñ³ÛÇÝ ³å³ÑáíÙ³Ý ÙÇçáóÝ»ñÁ: 

¸ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óÙ³Ý í»ñ³μ»ñÛ³É Ï³ï³ñí³Í Ñ»ï³½áïáõÃÛáõÝ-
Ý»ñÁ Ã»¨ μ³í³Ï³Ý ß³ï »Ý ¨ μ³½Ù³μÝáõÛÃ, Ù»Ýù áñáß»É »Ýù ¹Çï³ñÏ»É 
ÙÇ³ÛÝ ³ÛÝ Ññ³å³ñ³ÏáõÙÝ»ñÁ, áñáÝù Ù³Ã»Ù³ïÇÏ³Ï³Ý ûåïÇÙ³É³óÙ³Ý 
ËÝ¹Çñ »Ý å³ñáõÝ³ÏáõÙ, ÇÝãÁ ÃáõÛÉ Ïï³ ÙÇ³ëÝ³Ï³Ý Ùß³Ïí³Í ¹³ë³�
Ï³ñ·Ù³Ý ëË»Ù³ ÏÇñ³é»É áõëáõÙÝ³ëÇñíáÕ Ñá¹í³ÍÝ»ñÇ ÝÏ³ïÙ³Ùμ: 

Ø»ñ Ñ»ï³½áïáõÃÛ³Ý ßñç³Ý³ÏáõÙ ÑÇÙù »Ýù ÁÝ¹áõÝ»É ¶ÛáÝßÇ ¨ øÉ»ÛÝÇ 
Ùß³Ï³Í ¹³ë³Ï³ñ·Ù³Ý ëË»Ù³Ý, ë³Ï³ÛÝ ã»Ýù ë³ÑÙ³Ý³÷³Ïí»É ÙÇ³ÛÝ 
é³½Ù³í³ñ³Ï³Ý Ñ³×³Ëáñ¹Ý»ñÇ í³ñù³·ÍÇ áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛ³Ùμ: ²í»É³ó�
ñ»É »Ýù` 
� §Ñ³×³Ëáñ¹Ç í³ñù³·ÇÍÁ¦ ã³÷³ÝÇßÁ` ¹Çï³ñÏ»Éáí Ý³¨ ³ÛÝ ³ßË³-

ï³ÝùÝ»ñÁ, áñï»Õ ùÝÝ³ñÏí»É »Ý Ï³ñ×³ï»ë (myopic) ¨ ß³Ñ áñë³óáÕ 
(bargain-hunting) Ñ³×³Ëáñ¹Ý»ñÁ, ³ÛÝå»ë, ÇÝãå»ë ÝÏ³ñ³·ñ»É4 »Ý 
ø³ßáÝÇÝ ¨ êíÇÝÇÝ (Cachon G. P., 2009), 

� §å³Ñ³Ýç³ñÏÇ μÝáõÛÃ¦ ã³÷³ÝÇßÁ` ï³Éáí ëïáË³ëïÇÏ ¨ ¹»ï»ñ�
ÙÇÝÇëïÇÏ  ³ñÅ»ùÝ»ñ, áñáÝù ÝÏ³ñ³·ñáõÙ »Ý, Ã»  Ùá¹»ÉÝ»ñÁ Ï³éáõó»ÉÇë 

                                                 
1  î»ËÝÇÏ³å»ë Google Scholar áñáÝÙ³Ý Ñ³ñÃ³ÏÇó ÑÝ³ñ³íáñ ¿ ³ñï³Ñ³Ý»É 99 ¿çÇ ³ñ¹-

ÛáõÝùÝ»ñ, áñáÝóÇó Ûáõñ³ù³ÝãÛáõñÝ áõÝÇ 10 ³ñ¹ÛáõÝù: 
2  22.11.2017 Ã. ¹ñáõÃÛ³Ùμ: 
3  ØÇ³Å³Ù³Ý³Ï Ñ³ßíÇ ¿ ³éÝí»É, áñ ¹ñ³Ýù Ý»ñ³éí³Í ãÉÇÝ»Ý Ý³Ëáñ¹ ó³ÝÏáõÙ` áñå»ë ³é³-

í»É ß³ï Ù»çμ»ñáõÙ áõÝ»óáÕ Ñá¹í³ÍÝ»ñ: 
4  Î³ñ×³ï»ë (myopic) Ñ³×³Ëáñ¹. ÙÇßï ·ÝáõÙ ¿ Ï³ï³ñáõÙ ëÏ½μÝ³Ï³Ý ·Ýáí: 

Þ³Ñ áñë³óáÕ (bargain-hunting) Ñ³×³Ëáñ¹. ·ÝáõÙ Ï³ï³ñáõÙ ¿, »ñμ ½»Õãí³Í ·ÇÝÁ μ³í³Ï³Ý 
ó³Íñ ¿ Ñ³Ù³ñáõÙ: 
è³½Ù³í³ñ³Ï³Ý (strategic) Ñ³×³Ëáñ¹. áñáßáõÙ ¿, Ã» »ñμ Ï³ï³ñÇ ·ÝáõÙÁ` ³é³í»É³·áõÛÝ 
û·áõï ëï³Ý³Éáõ Ñ³Ù³ñ: 
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Ñ»ï³½áïáÕÝ»ñÝ ÇÝãåÇëÇ å³Ñ³Ýç³ñÏ »Ý ¹Çï³ñÏ»É,  
� §³åñ³ÝùÇ ù³Ý³Ï¦ ã³÷³ÝÇßÁ` ³é³ç³ñÏ»Éáí §ÙÇ ³åñ³Ýù¦ (single 

product) ¨ §μ³½Ù³ÃÇí ³åñ³ÝùÝ»ñ¦ ³ñÅ»ùÝ»ñÁ, 
� §·ÝÇ ë³ÑÙ³ÝáõÙ¦ ã³÷³ÝÇßÁ, áñÝ áõÝÇ »ñÏáõ ³ñÅ»ù` §ë³ÑÙ³Ýí³Í 

·ÇÝ¦ (posted price) ¨ §·ÝÇ áñáÝáõÙ¦ (price discovery) ³ñÅ»ùÝ»ñÁ, 
� §×ÛáõÕ/ßáõÏ³¦ ã³÷³ÝÇßÁ, áñÁ ÝÏ³ñ³·ñáõÙ ¿ áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛ³Ý 

Ñëï³Ï áÉáñïÁ, »Ã» ³Û¹åÇëÇÝ Ù³ëÝ³íáñ»óí»É ¿: 
Ð³Ý»É »Ýù` 
� §·Ý³·áÛ³óÙ³Ý Å³Ù³Ý³ÏÁ¦ ã³÷³ÝÇßÁ` Ñ³Ù³ñ»Éáí, áñ ¹ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³-

·áÛ³óÙ³Ý å³ÛÙ³ÝÝ»ñáõÙ ¹³ ³Û¹ù³Ý ¿É ³é³Ýóù³ÛÇÝ ã¿, 
� §Å³Ù³Ý³Ï³ÛÇÝ Ý³Ë³å³ïíáõÃÛáõÝÝ»ñ¦ ã³÷³ÝÇßÁ` Ñ³Ù³ñ»Éáí, áñ 

¹³ Ù³ë³Ùμ  ÷áË³ñÇÝ»É »Ýù §Ñ³×³Ëáñ¹Ç í³ñù³·ÇÍ¦ Ñ³ïÏ³ÝÇßáí, 
� §ï»Õ»Ï³óí³ÍáõÃÛ³Ý ³ëïÇ×³Ý¦ ã³÷³ÝÇßÁ` ¹³ Ñ³Ù³ñ»Éáí ³Í³ÝóÛ³É 

ÙÝ³ó³Í Ñ³ïÏ³ÝÇßÝ»ñÇó, 
� §å³Ñ³Ýç³ñÏÇ ³é³ç³óÙ³Ý ·áñÍÁÝÃ³ó¦ ã³÷³ÝÇßÁ: 

ì»ñ³÷áË»É »Ýù` 
� §ßáõÏ³ÛÇ ï»ë³Ï¦ ã³÷³ÝÇßÁ` ³é³ç³ñÏ»Éáí ¹Çï³ñÏ»É áã ÙÇ³ÛÝ áã Ï³-

ï³ñÛ³É Ùñó³ÏóáõÃÛ³Ý ï³ñμ»ñ³ÏÝ»ñÁ (ÙáÝáåáÉÇ³ ¨ ¹áõáåáÉÇ³), ³ÛÉ¨ 
Ï³ï³ñÛ³É Ùñó³ÏóáõÃÛ³Ý ï³ñμ»ñ³ÏÁ:  
²ñ¹ÛáõÝùáõÙ` ¹ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óÙ³Ý áÉáñïáõÙ Ï³ï³ñí³Í áõëáõÙÝ³-

ëÇñáõÃÛáõÝÝ»ñÁ ù³ñï»½³·ñ»Éáõ Ñ³Ù³ñ ³é³ç³ñÏáõÙ »Ýù ÏÇñ³é»É Ñ»ï¨Û³É 
ëË»Ù³Ý. 

 

²ÕÛáõë³Ï 1  
¸ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óÙ³Ý í»ñ³μ»ñÛ³É Ï³ï³ñí³Í áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛáõÝÝ»ñÇ 

¹³ë³Ï³ñ·Ù³Ý ëË»Ù³ 
 

â³÷³ÝÇß Ð³å³-
íáõÙ 

ÐÝ³ñ³íáñ ³ñÅ»ù Ð³å³íáõÙ 

ÖÛáõÕ I ú¹³ÛÇÝ áõÕ¨áñ³÷áË³¹ñáõÙÝ»ñ 
ì×³ñáíÇ ×³Ý³å³ñÑÝ»ñ 
Ø³Ýñ³Í³Ë ³é¨ïáõñ 
¾É»Ïïñ³¿Ý»ñ·Ç³ÛÇ ßáõÏ³ 
ÐÛáõñ³Ýáó³ÛÇÝ áÉáñï 
âÇ Ù³ëÝ³íáñ»óí»É 

AV 
PR 
RT 
E 
HT 
NC 

Î³ñáÕáõÃÛáõÝ C ê³ÑÙ³Ý³÷³Ï 
Î³ñáÕáõÃÛáõÝÁ áñå»ë ÷á÷áË³Ï³Ý 
Ð³ë³Ý»ÉÇáõÃÛ³Ý éÇëÏÁ áñå»ë ÷á÷áË³Ï³Ý  
²Ýë³ÑÙ³Ý³÷³Ï 

L 
CDV 
ADV 
I 

¶ÝÇ ë³ÑÙ³ÝáõÙ DOP ê³ÑÙ³Ýí³Í ·ÇÝ 
¶ÝÇ áñáÝáõÙ 

PP 
PD 

¶Ý³·áÛ³óÙ³Ý 
ù³Õ³ù³Ï³ÝáõÃÛáõÝ 

PP ¶Ý»ñÇ Ýí³½»óáõÙ 
¶Ý»ñÇ ³× 
¶Ý»ñÇ Ýí³½»óÙ³Ý ¨ ³×Ç ÑÝ³ñ³íáñáõÃÛáõÝ 

MD 
MU 
MUD 

Ð³×³Ëáñ¹Ç 
í³ñù³·ÇÍ 

CB Î³ñ×³ï»ë 
Þ³ï áñáÝáÕ 
è³½Ù³í³ñ³Ï³Ý 

MC 
BHC 
SC 

ä³Ñ³Ýç³ñÏÇ 
μÝáõÛÃ 

CD êïáË³ëïÇÏ 
¸»ï»ñÙÇÝÇëïÇÏ 

SD 
DD 

Ä³Ù³Ý³Ï³ßñç³ÝÝ
»ñÇ ù³Ý³Ï 

NOP ê³ÑÙ³Ý³÷³Ï 
²Ýë³ÑÙ³Ý³÷³Ï 
Þ³ñáõÝ³Ï³Ï³Ý 

F 
I 
CT 

²åñ³ÝùÇ ù³Ý³Ï NOP ØÇ ³åñ³Ýù 
´³½Ù³ÃÇí ³åñ³ÝùÝ»ñ 

SP 
MP 

ÞáõÏ³ÛÇ ï»ë³Ï MT Î³ï³ñÛ³É 
àã Ï³ï³ñÛ³É 

CC 
IC 



  

´²Ü´ºð ÐäîÐ 2018.3 
 

 

36 

Æ Ñ³í»ÉáõÙÝ í»ñáÝßÛ³É å³ñ½³μ³ÝáõÙÝ»ñÇ` å»ïù ¿ ³í»É³óÝ»Ýù, áñ 
§Ï³ñáÕáõÃÛáõÝ¦ Ñ³ïÏ³ÝÇßÁ í»ñ³μ»ñáõÙ ¿ ³ñï³¹ñ³Ï³Ý Ï³ñáÕáõÃÛáõÝÝ»-
ñÇÝ, å³ß³ñÇÝ ¨ ³ÛÉÝ, ³ÛëÇÝùÝ` »Ã» ³ëáõÙ »Ýù` §Î³ñáÕáõÃÛáõÝÁ ¹Çï³ñÏí»É 
¿ áñå»ë ÷á÷áË³Ï³Ý¦, Ñ³ëÏ³ÝáõÙ »Ýù, ûñÇÝ³Ï, áñ ùÝÝ³ñÏí»É ¿ å³ß³ñ-
Ý»ñÇ Ñ³Ù³ÉñÙ³Ý ÑÝ³ñ³íáñáõÃÛáõÝÁ í³×³éùÇ ÑáñÇ½áÝÇ ÁÝÃ³óùáõÙ:  

²Ù÷á÷»Éáí áÉáñïÇ ³Ï³¹»ÙÇ³Ï³Ý áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛáõÝÝ»ñÇ ù³ñï»-
½³·ñÙ³Ý ³ßË³ï³ÝùÝ»ñÁ (Ñ³í»Éí³Í)` å»ïù ¿ ³é³ÝÓÝ³óÝ»É Ñ»ï¨Û³É 
Ï»ï»ñÁ. 

1. ¸ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óÙ³Ý áÉáñïáõÙ Ï³ï³ñí³Í ¨ Ù»ñ å³Ñ³ÝçÝ»ñÇÝ 
Ñ³Ù³å³ï³ëË³ÝáÕ ³ÛÝ áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛáõÝÝ»ñÁ, áñáÝù ßáß³÷»É 
»Ý áñáß³ÏÇ áÉáñïÝ»ñ, ÑÇÙÝ³Ï³ÝáõÙ Ï³ï³ñí»É »Ý Ù³Ýñ³Í³Ë 
³é¨ïñÇ Ï³Ù û¹³ÛÇÝ áõÕ¨áñ³÷áË³¹ñáõÙÝ»ñÇ ûñÇÝ³Ïáí (McAfee 
R. P., 2006, Chatwin R., 2000, Chen X., 2004, Sato K., 2013 ¨ ³ÛÉÝ), 
Ã»¨ å»ïù ¿ Ýß»É, áñ ùÇã ã»Ý Ý³¨ ÷áñÓ³é³Ï³Ý μÝáõÛÃÇ áõëáõÙÝ³ëÇ-
ñáõÃÛáõÝÝ»ñÁ ¿É»Ïïñ³¿Ý»ñ·Ç³ÛÇ ßáõÏ³ÛÇ ûñÇÝ³Ïáí: 

2. Àëï §Ï³ñáÕáõÃÛáõÝ¦ ã³÷³ÝÇßÇ` ·»ñ³Ïßé»É ¿ ³ÛÝ å³ÛÙ³ÝÁ, áñ Ñ»-
ï³½áïáÕÝ»ñÁ ¹³ ¹Çï³ñÏ»É »Ý áñå»ë §ë³ÑÙ³Ý³÷³Ï¦ (P. A. Aviv 
Y., 2005, Dockner E., 1988), ÇÝãÁ μ³í³Ï³Ý Ñ»ßï³óÝáõÙ ¿ ûåïÇÙ³-
É³óÙ³Ý ËÝ¹ñÇ ¹ñí³ÍùÁ (ÑÝ³ñ³íáñ ÉáõÍáõÙÁ), ë³Ï³ÛÝ μÇ½Ý»ëáõÙ` 
Ñ³ïÏ³å»ë Ù³Ýñ³Í³Ë ³é¨ïñáõÙ, ß³ï ¹»åù»ñáõÙ ÇñáÕáõÃÛáõÝ-
Ý»ñÝ ³ÛÉ »Ý, ÇÝãÁ ëïÇåáõÙ ¿, áñ ³í»ÉÇ Çñ³ï»ë³Ï³Ý ï³ñμ»ñ³Ï-
Ý»ñ ¹Çï³ñÏí»Ý (ûñÇÝ³Ï` å³ß³ñÝ»ñÇ ß³ñáõÝ³Ï³Ï³Ý Ñ³Ù³ÉñÙ³Ý 
¹»åùÁ): 

3. §¶ÝÇ ë³ÑÙ³ÝáõÙÁ¦ ã³÷³ÝÇßÁ, Ã»¨ Ù»ñ áõëáõÙÝ³ëÇñ³Í Ñ»ï³½á�
ïáõÃÛáõÝÝ»ñÇ ×ÝßáÕ Ù»Í³Ù³ëÝáõÃÛáõÝÁ ¹Çï³ñÏ»É ¿ §ë³ÑÙ³Ýí³Í 
·ÝÇ¦ (posted price) ï³ñμ»ñ³ÏÁ, μ³Ûó ¹³ μËáõÙ ¿ Çñ³Ï³Ý μÇ½Ý»ë 
ÇñáÕáõÃÛáõÝÝ»ñÇó, ÙÇ¨ÝáõÛÝ Å³Ù³Ý³Ï, Ù»Ýù Ñ³Ý¹Çå»É »Ýù ¹»åù»�
ñÇ, »ñμ ùÝÝ³ñÏí»É ¿, ³Ûëå»ë Ïáãí³Í, §·ÝÇ áñáÝáõÙ¦ (Hu Zh., 2016): 

4. §¶Ý³·áÛ³óÙ³Ý ù³Õ³ù³Ï³ÝáõÃÛáõÝ¦ ã³÷³ÝÇßÁ. Ñ»ï³½áïáÕÝ»ñÁ 
ÑÇÙÝ³Ï³ÝáõÙ ùÝÝ³ñÏ»É »Ý ·ÝÇ ¨° μ³ñÓñ³óÙ³Ý, ¨° Ýí³½»óÙ³Ý 
ï³ñμ»ñ³ÏÝ»ñÁ, ÇÝãÁ, ß³ÑáõÛÃÝ ³é³í»É³·áõÛÝÇ Ñ³ëóÝ»Éáõ ï»ë³ÝÏ�
ÛáõÝÇó, É³ÛÝ ÑÝ³ñ³íáñáõÃÛáõÝÝ»ñ ¿ ÁÝÓ»éáõÙ: ê³Ï³ÛÝ ³é³ÝÓÇÝ 
Ñ»ï³½áïáÕÝ»ñ (L. G. Bi W., 2017, Schlosser R., 2015 ¨ ³ÛÉÝ), Çñ»Ýó 
ËÝ¹ñÇ ³é³ÝÓÝ³Ñ³ïÏáõÃÛáõÝÝ»ñÇó »ÉÝ»Éáí, ùÝÝ³ñÏ»É »Ý Ý³¨ ß³-
ñáõÝ³Ï³Ï³Ý Ýí³½Ù³Ý ï³ñμ»ñ³ÏÁ: 

5. §Ð³×³Ëáñ¹Ç í³ñù³·ÇÍ¦ ã³÷³ÝÇßÁ. Ñ»ï³½áïáõÃÛáõÝÝ»ñÇ ÙÇ 
½·³ÉÇ Ù³ëáõÙ Ù³Ã»Ù³ïÇÏ³Ï³Ý å³ñ½»óÙ³Ý Ñ³Ù³ñ ¹Çï³ñÏí»É ¿ 
§Ï³ñ×³ï»ë Ñ³×³Ëáñ¹Ç¦ (myopic) ï³ñμ»ñ³ÏÁ, Ù³Ý³í³Ý¹ ÙÇÝã¨ 
2006 Ã. (C. Z. Chen M., 2015). ³ÛëÇÝùÝ` ³é³ç³ñÏíáÕ ·Ýáí Ï³Ù 
·ÝáõÙ ¿, Ï³Ù Ñ»é³ÝáõÙ, ë³Ï³ÛÝ Çñ³Ï³Ý ÏÛ³ÝùÇÝ ³é³í»É Ùáï ¿ 
§é³½Ù³í³ñ³Ï³Ý¦ Ñ³×³Ëáñ¹Ç í³ñù³·ÇÍÁ, ¨ å³ï³Ñ³Ï³Ý ã¿, 
áñ, ÁÝïñ³ÝùÇ Ï³éáõóí³Íùáí å³ÛÙ³Ý³íáñí³Í, Ù»ñ ¹Çï³ñÏ³Í 
ûñÇÝ³ÏáõÙ ½·³ÉÇ »Ý §é³½Ù³í³ñ³Ï³Ý Ñ³×³Ëáñ¹Ç¦ ¹»åù»ñÁ: ¸³ 
Ù»½ ÃáõÛÉ ¿ ï³ÉÇë åÝ¹»É, áñ »½³ÏÇ μ³ó³éáõÃÛáõÝÝ»ñÇó ½³ï, ÙÝ³�
ó³Í ¹»åù»ñáõÙ ×Çßï ÏÉÇÝÇ ¹Çï³ñÏ»É §é³½Ù³í³ñ³Ï³Ý Ñ³×³�
Ëáñ¹Ç¦ ¹»åùÁ: 

6. §ä³Ñ³Ýç³ñÏÇ μÝáõÛÃ¦ ã³÷³ÝÇß. Ù»ñ ¹Çï³ñÏ³Í ¹»åù»ñáõÙ ïÇ-
ñ³å»ïáÕ »Ý »Õ»É å³Ñ³Ýç³ñÏÇ ëïáË³ëïÇÏ Ùá¹»ÉÝ»ñÁ (äáõ³ëá-
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ÝÇ ·áñÍÁÝÃ³ó, Ø³ñÏáíÇ ·áñÍÁÝÃ³ó ¨ ³ÛÉÝ), ë³Ï³ÛÝ ³é³ÝÓÇÝ 
¹»åù»ñáõÙ (R.�G. Gallego G., 1994) ËÝ¹ÇñÁ μ»ñí»É ¿ Ý³¨ ¹»ï»ñÙÇ-
ÝÇëï³Ï³Ý Ùá¹»ÉÇ ¨ ³Û¹Ï»ñå ÉáõÍí»É: ê³Ï³ÛÝ, ù³ÝÇ áñ ï»Õ»�
Ï³ïí³Ï³Ý ï»ËÝáÉá·Ç³Ý»ñÁ μ³í³Ï³Ý ¹ÛáõñÇÝ »Ý ¹³ñÓñ»É ·Ý³-
ÛÇÝ Ñ³Ù»Ù³ïáõÃÛáõÝÝ»ñÁ, áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛ³Ý Ù»Í ÑÝ³ñ³íáñáõ�
ÃÛáõÝÝ»ñ áõÝÇ Ñ³ïÏ³å»ë §ß³Ñ áñáÝáÕ¦ (bargain-hunting) Ñ³×³�
Ëáñ¹Ý»ñÇ í³ñù³·ÍÇ áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛáõÝÁ: 

7. §Ä³Ù³Ý³Ï³ßñç³ÝÝ»ñÇ ù³Ý³ÏÁ¦ ã³÷³ÝÇßÁ. ¹»åù»ñÇ Ù»Í Ù³ëÁ, 
áñ ùÝÝ³ñÏí»É »Ý ¹ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óÙ³Ý Ñ»ï³½áïáõÃÛáõÝÝ»ñáõÙ, 
ÑÇÙÝ³Ï³ÝáõÙ »Õ»É »Ý §ë³ÑÙ³Ý³÷³Ï¦ Ï³Ù §í»ñç³íáñ¦ Å³Ù³Ý³�
Ï³ßñç³Ýáí5 (³íÇ³ïáÙë»ñÇ í³×³éù, ßáõï ÷ã³óáÕ ÙÃ»ñù, ÑÛáõñ³�
Ýáó³ÛÇÝ Ñ³Ù³ñ ¨ ³ÛÉÝ): Ð»Ýó ¹ñ³Ýáí ¿ å³ÛÙ³Ý³íáñí³Í ¹ÇÝ³ÙÇÏ 
·Ý³·áÛ³óÙ³Ý ÏÇñ³éÙ³Ý ³ÝÑñ³Å»ßïáõÃÛáõÝÁ, ë³Ï³ÛÝ áã å³Ï³ë 
Ñ»ï³ùñùñáõÃÛáõÝ ¿ Ý»ñÏ³Û³óÝáõÙ Ý³¨ ³Ýí»ñç ÑáñÇ½áÝÇ ï³ñμ»�
ñ³ÏÁ, ÇÝãÁ Éáõñç ³é³í»ÉáõÃÛáõÝ Ï³ñáÕ ¿ áõÝ»Ý³É Ý»ñÏ³ å³ÛÙ³ÝÝ»�
ñáõÙ, »ñμ ·Ýáñ¹Ý»ñÇ ï»Õ»Ï³óí³ÍáõÃÛ³Ý ³ëïÇ×³ÝÁ ·Ý»ñÇ í»ñ³�
μ»ñÛ³É μ³í³Ï³Ý μ³ñÓñ ¿: 

8. §²åñ³ÝùÇ ù³Ý³Ï¦ ã³÷³ÝÇßÁ. Çñ³Ï³ÝáõÙ ÁÝÏ»ñáõÃÛ³Ý ³åñ³Ýù 
ÙÇùëÁ ÙÇ ³åñ³ÝùÇó ¿ μ³ÕÏ³ó³Í, Ã» ÙÇ ù³ÝÇ, å³ÛÙ³Ý³íáñí³Í ¿ 
áÉáñïÇ ³é³ÝÓÝ³Ñ³ïÏáõÃÛáõÝÝ»ñáí ÙÇ³ÛÝ, ë³Ï³ÛÝ ß³ï»ñÁ ÷áñ�
Ó»É »Ý ¹Çï³ñÏ»É §ÙÇ ³åñ³ÝùÇ¦ ¹»åùÁ, ÇÝãÁ Ù³Ã»Ù³ïÇÏ³Ï³Ý 
ûåïÇÙ³É³óÙ³Ý ï»ë³ÝÏÛáõÝÇó μ³í³Ï³Ý Ñ»ßï³óÝáõÙ ¿ ËÝ¹ÇñÁ, 
Ñ»ï¨³μ³ñ` ³Ï³¹»ÙÇ³Ï³Ý ï»ë³ÝÏÛáõÝÇó` ½³ñ·³óÙ³Ý Éáõñç Ý»ñ-
áõÅ áõÝÇ §ÙÇ ù³ÝÇ ³åñ³ÝùÇ¦ ï³ñμ»ñ³ÏÁ: 

9. §ÞáõÏ³ÛÇ ï»ë³Ï¦ ã³÷³ÝÇßÁ. Ã»¨ Ù»Ýù ï³ñμ»ñ³Ï»É »Ýù »ñÏáõ 
ËáõÙμ` Ï³ï³ñÛ³É ¨ áã Ï³ï³ñÛ³É Ùñó³ÏóáõÃÛ³Ùμ ßáõÏ³Ý»ñ, ë³�
Ï³ÛÝ  áã Ï³ï³ñÛ³ÉÝ, Çñ Ñ»ñÃÇÝ, Ï³ñáÕ ¿ ÉÇÝ»É ÇÝãå»ë ÙáÝáåáÉÇ³, 
³ÛÝå»ë ¿É ¹áõáåáÉÇ³, áñáÝù ùÇã Ã» ß³ï ËáñáõÃÛ³Ùμ áõëáõÙÝ³ëÇñ�
í»É »Ý: Ð»ï³½áïáÕÝ»ñÁ Ù»Í Ù³ë³Ùμ ã»Ý ³Ý¹ñ³¹³ñÓ»É Ï³ï³ñÛ³É 
Ùñó³ÏóáõÃÛ³Ý ßáõÏ³Ý»ñÇÝ (¹³ñÓÛ³É Ñ³ßíÇ ³éÝ»Éáí ûåïÇÙ³É³ó�
Ù³Ý μ³ñ¹áõÃÛáõÝÝ»ñÁ), ³ÛÝÇÝã ³Ûëï»Õ ÑÝ³ñ³íáñ ¿ ³ñÓ³Ý³·ñ»É 
Éáõñç ·Çï³Ï³Ý Ó»éùμ»ñáõÙÝ»ñ: 

Ø»ñ Ñ»ï³½áïáõÃÛáõÝÁ ÃáõÛÉ ïí»ó 70 Ññ³å³ñ³ÏáõÙÝ»ñÇ áõëáõÙÝ³ëÇ-
ñáõÃÛ³Ý ³ñ¹ÛáõÝùáõÙ μ³ñ»É³í»É ³Ï³¹»ÙÇ³Ï³Ý Ñ»ï³½áïáõÃÛáõÝÝ»ñÇ Ñ³�
Ù³ÉÇñ ¹³ë³Ï³ñ·Ù³Ý ëË»Ù³Ý ¨ μ³ó³Ñ³Ûï»É ³ÛÝ ÙÇïáõÙÝ»ñÁ, áñ Ï³Ý 
¹ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óÙ³Ý áÉáñïáõÙ: Ð»Ýó ëñ³Ýù »Ýù Ñ³Ù³ñáõÙ Ù»ñ Ý»ñ�
¹ñáõÙÁ ·Çï³Ï³ñ·áõÙ ¨ Ý»ñÏ³Û³óÝáõÙ Ñ»ï³½áïáÕÝ»ñÇ É³ÛÝ ßñç³Ý³ÏÇÝ, 
áíù»ñ, û·ïí»Éáí Ù»ñ Ùß³Ï³Í ëË»Ù³ÛÇó, Ï³ñáÕ »Ý Ñ»ßïáõÃÛ³Ùμ Ó¨³Ï»ñ�
å»É Çñ»Ýó ËÝ¹ñÇ ¹ñí³ÍùÁ (Áëï ã³÷³ÝÇßÝ»ñÇ), ÑÇÙù ÁÝ¹áõÝ»Éáí Ù»ñ 
μ³ó³Ñ³Ûï³Í ÙÇïáõÙÝ»ñÁ, ÝáõÛÝ³Ï³Ý³óÝ»É Çñ»Ýó ³ßË³ï³ÝùÇ Ñ»ï³½á�
ï³Ï³Ý μ³óÁ (research gap), ÇÝãå»ë Ý³¨ Ñ»ßïáõÃÛ³Ùμ ·ïÝ»É Ñ³Ù³å³�
ï³ëË³Ý Ñ»ÕÇÝ³ÏÝ»ñÇÝ: 

²Û¹áõÑ³Ý¹»ñÓ, Ù»ñ Ñ»ï³½áïáõÃÛáõÝÁ ½»ñÍ ã¿ Ý³¨ ë³ÑÙ³Ý³÷³-
ÏáõÙÝ»ñÇó, Ù³ëÝ³íáñ³å»ë` 

� Ø»Ýù ¹Çï³ñÏ»É ¿ μ³ó³é³å»ë ³Ý·É³É»½áõ ·ñ³Ï³ÝáõÃÛáõÝÁ, ÇÝãÁ 
Ã»¨ Å³Ù³Ý³Ï³ÏÇó å³ÛÙ³ÝÝ»ñáõÙ ³å³ÑáíáõÙ ¿ ·Çï³Ï³ñ·Ç Ñ»�

                                                 
5 ²ÛëÇÝùÝ` ¹Çï³ñÏí»É ¿ í³×³éùÇ í»ñç³íáñ ÑáñÇ½áÝ: 
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ï³½áïáõÃÛáõÝÝ»ñÇ ß³ï μ³ñÓñ Í³ÍÏáõÛÃ, ë³Ï³ÛÝ ãÇ Ï³ñ»ÉÇ μ³ó³�
é»É, áñ ÏÉÇÝ»Ý ãÇÝ³ñ»Ý, ×³åáÝ»ñ»Ý Ï³Ù, ûñÇÝ³Ï, íñ³ó»ñ»Ý Ññ³�
å³ñ³ÏáõÙÝ»ñ, áñáÝù ³ñÅ»ñ  ¹Çï³ñÏ»É:  

� Ð»ï³½áïáõÃÛ³Ý ûμÛ»ÏïÝ»ñÇ ÁÝïñáõÃÛ³Ý Ù»ñ ³é³ç³ñÏ³Í Ù»Ãá-
¹³μ³ÝáõÃÛáõÝÁ Ã»¨ ÃáõÛÉ ¿ ï³ÉÇë ÑÝ³ñ³íáñÇÝë ûμÛ»ÏïÇí ÉÇÝ»É, 
ë³Ï³ÛÝ ³é³ç³óÝáõÙ ¿ Ý³¨ ß»ÕáõÙ. Ù³ëÝ³íáñ³å»ë` Ù»Ýù ¹Çï³ñ-
Ï»É »Ýù ³é³í»É ß³ï Ù»çμ»ñáõÙ áõÝ»óáÕ ¨ §Ýáñ¦ Ñá¹í³ÍÝ»ñÁ, 
³ÛÝÇÝã ãÇ μ³ó³éíáõÙ, áñ »Õ³Í ÉÇÝ»Ý áõëáõÙÝ³ëÇñáõÃÛ³Ý ³ñÅ³ÝÇ 
³ÛÉ Ñ»ï³½áïáõÃÛáõÝÝ»ñ ¨ë, áñáÝù, ë³Ï³ÛÝ, ¹áõñë ÙÝ³ó³Í ÉÇÝ»Ý 
Ù»ñ ï»ë³¹³ßïÇó: 

� øÝÝ³ñÏí»É »Ý ÙÇ³ÛÝ §í»ñÇÝ¦ Ù³Ï³ñ¹³ÏÇ ³ñÅ»ùÝ»ñÁ, ûñÇÝ³Ï` 
¶³É»·áÛÇ ¨ í³Ý èÛ³½ÇÝÇ ³ßË³ï³ÝùÁ (v. R., Gallego G., Optimal 
Dynamic Pricing of Inventories with Stochastic Demand over Finite 
Horizons, 1994) Ù»Ýù Ý»ñÏ³Û³óñ»É »Ýù áñå»ë ËÝ¹Çñ, áñÁ ¹Çï³ñ�
ÏáõÙ ¿ ¹ÇÝ³ÙÇÏ ·Ý³·áÛ³óáõÙÁ ëïáË³ëïÇÏ å³Ñ³Ýç³ñÏÇ, áã Ï³�
ï³ñÛ³É Ùñó³ÏóáõÃÛ³Ý ¨ í³×³éùÇ í»ñç³íáñ ÑáñÇ½áÝÇ å³ÛÙ³Ý�
Ý»ñáõÙ, ³ÛÝÇÝã, »Ã» ³í»ÉÇ Ëáñ³Ý³Éáõ ÉÇÝ»Ýù, å»ïù ¿ ³í»É³óÝ»Ýù, 
áñ ëïáË³ëïÇÏ å³Ñ³Ýç³ñÏÇ Ý»ñùá ùÝÝ³ñÏí»É ¿ äáõ³ëáÝÛ³Ý 
·áñÍÁÝÃ³óÁ (μ³ßËáõÙ), ³é³ÝÓÇÝ-³é³ÝÓÇÝ ùÝÝ³ñÏí»É »Ý Ý³¨ Ýáñ 
ËÙμ³ù³Ý³ÏÇ ëï³óÙ³Ý (resupply), å³ïí»ñÇ ³Ùñ³·ñáõÙÁ ã»ÕÛ³É 
Ñ³Ù³ñ»Éáõ ¨ ·»ñ³Ùñ³·ñáõÙÝ»ñÇ (overbooking) ï³ñμ»ñ³ÏÝ»ñ, ¨ 
³Ûëå»ë ß³ñáõÝ³Ï: 

²Ù÷á÷»Éáí Ù»ñ Ñ»ï³½áïáõÃÛáõÝÁ` áõ½áõÙ »Ýù ÑáõÛë áõÝ»Ý³É, áñ ³ÛÝ 
ÏÑ³Ù³ÉñÇ ¾. ¶Ççëμ»ñËïÇ (Gijsbrechts �., 1993), ì. ¾ÉÙ³·ñ³μÇ ¨ ö. Î»ëÏÇ-
Ýáã³ÏÇ (Elmaghraby W., 2003), Ú ²íÇíÇ ¨ ¶ ìáõÉÏ³ÝáÛÇ (Aviv Y., 2012), 

¶ÛáÝßÇ ¨ øÉ»ÛÝÇ  (Gönsch, 2013) ³ßË³ï³ÝùÝ»ñÇ ß³ñùÁ` û·ï³Ï³ñ ÉÇÝ»Éáí 
ïíÛ³É áÉáñïÇ Ñ»ï³½áïáÕÝ»ñÇÝ:  
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Dynamic Pricing: Theoretical Issues.� Over the last couple 
of decades, due to technological development and 
hypercompetition dynamic pricing has become increasingly 
trending in a� number of industries worldwide and has� promoted 
relevant academic research. The given paper covers the 
theoretical issues of the descipline. Particularly, we�have realized 
a systematic literature review to improve the existing 
comprehensive classification schemes of theoretical studies,  as 
well as identify main trends of the discipline, which can help to 
easily reveal the research gaps for further studies. 
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